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A kutatas hattere

CELCSOPORT

18-32 éves korosztaly (kdvetve a 3 évvel ezel6tt 15-29 éves kohorsz életét)
Nem, kor és telepiléstipus szerint reprezentativ minta
Mintanagysag: 1000 f6

MODSZER

A fiatalok médiafogyasztasat felméré CAWI (Computer Assisted Web Interview)
kutatds az Ipsos online paneljén, a Populdcid.hu-n zajlott.

TEREPMUNKA

Interju hossza: kb. 20 perc
A terepmunka ideje: 2020.09.03 —2020.09.11

ELEMZES

A kutatas célja, hogy feltarja 3 évvel ezel6tt megvizsgalt fiatal kohorsz audiovizualis
tartalomfogyasztasi preferencidinak, eszkozellatottsaganak, érdeklédési korének és
tévés tartalmakkal kapcsolatos attitlidjének valtozasat.

A demografiai hattérvaltozok szerinti és a korabbi kutatashoz viszonyitott
szignifikans kiilonbségeket jeldljuk, utdbbit zold és piros nyilakkal.







Demografia

NEM KOR ISKOLAI VEGZETTSEG
2017:

6% 1 14%
Legfeljebb 8 altalanos

Férfi NG 18-24 25-32
51% 49% 43% 57%
12% 11%
2017: 51% 49% 42% 58% Kbzépfoku szakmai
.o s ’ eop.RYED(,O o t
TELEPULES TIPUS S *% 55% 49%
] “ Kozépiskola érettségivel
o
‘\\VERS/’
L™ N\ 27% e
Fels6foku iskola
30% 33% 19% 18%
Kozség Varos Megyeszékhely Budapest
2017: 32% 31% 19% 18%

N=100 | Bazis: teljes minta



Demografia

SZUBJEKTIV ANYAGI HELYZET

Alapvet6 kiaddsok Sok dologrdl le kell A mindennapi életiinket Elég pénziink van a Vagyonosak vagyunk,
fedezésére sincsen elég mondanunk, hogy a fenn tudjuk tartani, kiaddsok fedezésére, nagyobb kiaddsokra sem
pénziink mindennapi életlinket de nagyobb kiaddsokat és még valamennyit félre kell spérolnunk
fenn tudjuk tartani nem engedhetlink meg is tudunk tenni

FOGLALKOZASI STATUSZ

fa 1 10 A1 .O I_A

Beosztott Tanuld, hallgato Fizikai Vezetd, 6nalld Nem tanulo, Egyéb
értelmiségi dolgozo nem keresd

N=1000 | Bazis: teljes minta
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Demografia

HAZTARTAS MERETE
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0-14 EVES GYERMEK
A HAZTARTASBAN

N=1000 | Bazis: teljes minta

A |
28%
26%
22%
10%
5%

HAZTARTAS JELLEGE

szilsk + testvérek |G 35%l
Par (gyerek nélkil) [|HEGN 22%
Par + gyerekek |G 20% I
Egyedil [ 10% '
Lakotars(ak) [l 7%
Kollégium J| 2% l
Tobbgenerécids csalad | 2%
Egyediil + gyerek | 1%
Egyéb J 2%

A HAZTARTASBAN ELO GYERMEK...

1 !

Gyermekem/ Testvérem/ Egyéb tipusu
gyermekeim testvéreim kapcsolat






Kovetkeztetések

A 18-32 éves korosztaly
nagyobb hanyada mar
dolgozik

Tovabbra is a filmek,
sorozatok a
legkiemelkedébb
érdekl6dési terilet, mig
az idészak nagy vesztese

ATV el6fizetés hianya még
I Az okostelefon a folytatta mindig leginkabb anyagi

- mmEmEmEmmmom térhdditasat az internet- és okokra vezethetd vissza,
& vided-képes eszkdzok cord-cutting csak egy szlk
Mar minden harmadik kozott (~5%) réteget jellemez

haztartasaban van

1
A .
kiskoru i (o)
E és ez 4 esetbdl 3-szoraz | —_—

---------~

)
alanyok gyermeke(i) o ) :
A videdfogyasztast komolyan i
S = m m m mmm 4 befolyasolja a mobil elterjedése, mert i
Y o mar kozel annyian hasznaljak f6
vy Mig néi és férfi .1 . Dt e J
. P eszkdzként, mint az asztali PC-t, mig a
S s 1 érdekl&dési teriletek . @
; laptopot/ notebookot mar - O
I  egyre élesebben g

kevesebben

a buli, szorakozds ésa 7 N elkulonilnek, az életkor ’ A parhuzamos eszkdzhasznalat és az
szinhaz, kiallitds /7 | N alapjan j,c’>val kevesebb a | online blokkolds nem terjedt tovabb,
témakore. A tanuldst az N kiilonbség most is ] de tovébbra is jelent8s, igy allandd
életszakasz valtasa miatt - OE EE m o g i feladatot jelent a piacnak
veszitett az érdeklédésbdl e ‘.
Az életkornél egyre ergsods | ' -
magyarazo valtozé az élethelyzet:a N - eom o
7 szUl6vé valassal a preferencidk I
élesen atrendezdédnek... 2
ami kiemelkedd tévézési Y4 ﬂ ] A §tream|nget n.em cszik
igénnyel jar, de ndvekszik az === I ’ |smer|lk, de nagyon J?Ie,nt?s
aranyban ki is prébaltak

okostelefonok szerepe is
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A fejezet tanulsagai

A legkedveltebb téma a vizsgalt korosztaly esetén tovdbbra is a sorozat-
film-mozi harmasa, ami egy-két alcsoporton kivil mindenhol a
legnépszerlibb teriiletnek bizonyul.

A 3 év soran és vélhetGen a koronavirus okozta helyzetnek
koszonhet6en csokkent az érdekl6dés a bulik, fesztivalok és a szinhaz,
kultdra témakore irdnt. Emellett az élethelyzet valtozasa kapcsan a
tanulds, tovabbtanulds témakore is kevésbé relevans.

Az affinitas vizsgalatok tovabbra is er6snek mutatjak a kiilonbségeket
mas terlleteken, mint példaul a szépség, divat, gyereknevelés,
szamitégépes jatékok vagy akar a gazdasag, politika, gasztrondmia,
lakberendezés és zene.

Sorozatok,
filmek, moazi

66%

Ipsos
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64% 66%

Sorozatok, filmek,

mozi

36% 39%

Tudomany,
természet

28% 24%

Parkapcsolati
kérdések

ErdeklSdési teriilet

57% 54%

Zene, lyrics Utazas, vilagjaras, Szamitogépes, Kreativ hobbi,
nyaralas konzolos, mobilos barkacsolas
jatékok

0000000000 0000000000
0000000000 0000000000

0000000000

0000000000

0000000VOVOO
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000

Sportolds Buli, szérakozas, Lakberendezés Szépség, divat
koncert, fesztival
0000000000 0000000000 0000000O0COCO
0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 [ [ X X X J
00000OOOOO [ J o000
00000000O0CO 0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 0000000000 0000000OCOO

22% 24%

Gyerekek,

44% 44%

28% 24%) 17% 18%

Szinhaz, kultura

41% 44%

42%

44%

41% 41%

Gasztrondmia, f6zés

37% 38% 42% 36%¥35% 33%

Politika

33% 31%

18% 18%

Hazai és nemzetkozi

sportesemények,
kozvetitések nézése

gyereknevelés

Bazis: teljes minta: 2020: N=1000; 2017: N=1005

28% 31%

Egészségmeglrzés,
wellness, fogydkura

9% 12%

Ezotéria

39%41%

Technoldgia,
informatika,

hardverek, kiitytik

37% 30%}

Tanulas,

tovabbtanulas,
kulfoldon tanulas

40% 40%

Munka, karrier

21% 25%

Gazdasag

13% 10%

Bulvar, celebhirek

5% 4%

Egyéb
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Erdekl&dési teriilet nem szerint

Férfi
NO Sorozatok, Filmek, mozi
Bulvar, celebhirek Zene, lyrics
Ezotéria Utazas, vilagjaras, nyaralas
Hazai és nemzetkozi Szamitégépes, konzolos, mobilos
sportesemények, kozvetitések... jatékok
— Kreativ hobbi, barkacsolas,
Politika , ,
kertészkedés
Szinhaz, kultura Gasztronomia, f6zés
\|
1)
‘\
Gverekek avereknevelés Technoldgia, informatika,
y ' 8Y hardverek, kitylik, okos eszkdzok
Parkapcsolati kérdések / Munka, karrier

A sorozat, film, mozi és a
zene tovabbrais a

Gazdasag Tudomany, természet legnépszeriibb mindkét nem
korében. A tobbi témakor

Tanul3s, tovabbtanulas, kilféldén Sportolds (mozgas, gyuras, fitnesz nagy eltérést mutat a férfiak
taEm{'aS EE— stb.) és a n6k kdzétt.
észségmegdlrzés, wellness, ., , .y
& & fo & Skiira Buli, szérakozas, koncert, fesztival
&Y Szépség, divat Lakberendezés

Bazis: Férfi n=510, N6 n=490 M



Erdekl6dési teriilet kor szerint

25-32 Sorozatok, Filmek, mozi

Bulvar, celebhirek Zene, lyrics

Ezotéria Utazas, vilagjaras, nyaralas
Hazai és nemzetkozi Szamitégépes, konzolos, mobilos

sportesemények, kdzvetitések,. jatékok
. Kreativ hobbi, barkacsolas,
Politika \ , ,
kertészkedés

Szinhaz, kultura Gasztronomia, f6zés

Technoldégia, informatika,

EETEES G aisEles hardverek, kiitylk, okos eszkdzok

Az életkori csoportok kozott
idén is kevesebb a
Parkapcsolati kérdések Munka, karrier kiilonbség. Mindkét
korcsoport esetén jelen
vannak az életszakasznak
Gazdasag Tudomany, természet megfelel6 kiemelt témak a
szabadidé eltoltésével

Tanulds, tovabbtanulds, kiilféldén Sportolds (mozgds, gyuras, fitnesz kapcsolatban és az
taEm{'aS s el stb.) aktudlisan fontos
észségmegdrzés, wellness, S , . . L
g gmeg o Buli, szérakozas, koncert, fesztival kérdésekre vonatkozdan is.
fogydkura s .
Szépség, divat Lakberendezés

15 Bazis: 18-24 évesek n=430, 25-32 évesek n=570 M
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A fejezet tanulsagai
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A 3 évvel kés6bb felvett adatok alapjan kijelenthetjiik, hogy 10 fiatalbdl
9 tovabbra is elérhet§ a televizidn keresztiil. Az internet tovabbra is a
legnépszerlibb informacids csatorna (legalabb heti rendszerességgel
mindenki hasznalja), a TV helyzete stabil az el6z6 3 évhez képes, mig a
a radiot és a nyomtatott sajtot egyre tobben kerdlik el teljesen.

A napi televiziézas gyakorisagat és a tévé eldtt toltott id6t tovabbra is
jelent6sen befolyasolja a kor és az aktualis életfazis: az id6sebbek és
kozottuk is féleg a gyereket vallaldk kdrében szignifikdnsan né a
tévézés irdnti igény.

TV elérés

89%

Ipsos



Internet

Milyen gyakran szokott On internetezni?

99%

Naponta Minden Hetente tobb

tobbszor nap alkalommal Ritkabban Soha

82% 17% 1%

A tanuldk, egyetemi vagy f6iskolai hallgatok csoportjaban szignifikdnsan magasabb a naponta tobbszor internetezék aranya (84%). A kordbbi eredményekhez
hasonldan a heavy-tv-viewer alszegmensre is igaz ez (87%).

A naponta tObbszor internetez6k aranydnak csdkkenése a 25-32 éves korosztdly, a n6k, egyetemi vagy fGiskolai végzettséggel rendelkezék, értelmiségi
foglalkozasuak korében jellemzé, illetve azoknal, akik a parjukkal élnek akar van gyerekiik, akdr nincs.

20 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005
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Televizio

Milyen gyakran szokott On tévét nézni?

Naponta
tobbszor

24%

Minden
nap

28%

Hetente t6bb
alkalommal

18%

21%

89%

Ritkabban

18%

18%

Soha

A napi tObbszori televiziozas jellemzébb a fizikai dolgozdk (35%), a gyermekes csalddok (41%) esetén és azok korében, akiknek alapvetd kiaddasokra sincs

pénziik (45%).

Jellemz6en ritkabban néznek televiziét a budapestiek (26%), az egyetemi vagy fdiskolai hallgatdk (26%), akik sziil6kkel (24%) vagy kollégiumban vagy

albérletben (30%) élnek.

Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005

Ipsos
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Radio

Milyen gyakran szokott On rdadiét hallgatni?

Naponta
tobbszor

10%

Minden
nap

18%

Hetente t6bb
alkalommal

28%

83%

Ritkabban

32%

Soha

A 18-24 évesek, a nyolc dltalanossal rendelkezék és az egyetemi vagy féiskolai hallgatok utasitjak el leginkabb a radidhallgatast. Az idén is megfigyelhetd,
hogy aki gyakrabban néz televiziét, arra inkdbb jellemz6 a radidaddkon keresztiili tartalomfogyasztas, illetve ennek: aki elutasitja a televizot, az a

radidhallgatast is mell6zi.

A 3 évvel ezel6tti eredményekkel 6sszehasonlitva a n6k, a budapestiek, az érettségivel rendelkez6k és az egyetemi vagy fGiskolai hallgatok kozott nétt

szignifikdnsan a radidhallgatas elkeriilése.

Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005

Ipsos



Nyomtatott sajto

Milyen gyakran szokott On nyomtatott sajtét olvasni?

75%

Naponta Minden Hetente tobb

tobbszor nap alkalommal Ritkabban Soha

NEWSPRPER

3% 10% 22% 49%

A print olvasékozonsége leginkabb a kozépiskolai érettségivel vagy egyetemi, fGiskolai végzettséggel rendelkez6k koziil kerdl ki, akik nagyrészt alkalmanként
veszik kézbe (52% és 55%). A 3 évvel ezel6tti eredményekhez hasonldan a gyakori tévénéz6k magas (11%) napi tobbszori Gjsdgolvasasa is megmaradt.

A nyomtatott sajtot tovabbra is nagyobb aranyban utasitja el a 18-24 éves korosztaly (33%), a legfeljebb 8 altalanossal rendelkez6k (47%) és az egyetemi
vagy f6iskolai hallgatok (39%).

A korabbi eredményekhez képest nagy valtozds, hogy a vezet6 beosztasuak napi tobbszori print fogyasztasa jelent&sen visszaesett (17%-r6l 3%-ra). Emellett

azoknak az aranya, akik sohasem forgatnak nyomtatott sajtét jelentésen megemelkedett mindkét nem, korcsoport és minden teleplléstipus vagy végzettség
szerint. Az egyetlen lathato eltérés foglalkozasi statusz szerint latszik, ahol csak az egyetemi vagy f6iskolai hallgatok mutatnak ilyen valtozast.

23  Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005 M



Médiafogyasztas gyakorisaga

Milyen gyakran szokott On tévét nézni/radiot hallgatni/nyomtatott sajtot olvasni/internetezni?
Naponta dtlagosan hdny percet télt tévénézéssel? A vizsgalt médiumok kézil az internet tovabbra
is a legfontosabb csatorna. Ezt a poziciot az sem

veszélyezteti, hogy néhdnyan a napi tobbszori

100% j017 2020 2017 2020 2017 2020 2017 202£ alkalom helyett a napi egyszeri internetes
0 tartalomfogyasztasra alltak at.

90% 17 - 1 A masodik legkedveltebb eszkdz a televizid,

amelyet a radio, végul a nyomtatott sajté kovet.

o I A két utdbbi altalanos fogyasztasa visszaesett a
80% — — o , ,
vizsgalt korosztaly esetén.
70% — — PR
Soha TEVENEZES ATLAGOS
60% — BECSULT IDOTARTAMA
Ritkabban mint hetente
50% — —
° m Hetente tobb alkalommal
40% l* ~ ®m Minden nap l:: l_: ':l :::
30% —  H Naponta tobbszor ———
20% l A valaszaddk képernyd el6tt toltott ideje nem
valtozott szignifikansan 3 év alatt.
10% — l A budapesti lakosok, egyetemi végzettséggel
I rendelkez6k vagy egyetemi fGiskolai hallgatdk

0% tovabbra is kevesebb id6t toltenek a televizid
el6tt az atlaghoz képest (64, 71 és 58 perc), mig
a szul6k esetén ez az idGtartam eléri a két orat.

24  Bazis: teljes minta 2020: N=1000 2017:N=1005; Akik tévéznek: 2020 n=894, 2017 n=919 M



2020: 57% 49%

Tévénézés gyakorisaga

Milyen gyakran szokott On tévét nézni? Top-2-Box
Naponta dtlagosan hdny percet télt tévénézéssel?

NS Férfi 15-21 / 18-24 22-29 / 25-32

43% 60%

87 perc 81 perc 72 perc 92 perc

2017: = 56% 49%

25

45% 57%

99 perc 90 perc 95 perc 94 perc

Bazis: Teljes minta: Férfi n=513/510, N6 n=492/490; 18-24 évesek n=422/430, 25-32 évesek n=583/570
Bazis: TV néz6k: Férfi n=461/449, N6 n=458/445; 18-24 évesek n=379/373, 25-32 évesek n=541/521

Az eltelt 3 év alatt a nemek szerint tovabbra
sem mutatkozott kiilonbség.

A magasabb életkor ugyanakkor gyakoribb
televizidzassal jar, mig aza el6z6 felméréshez
képest a fiatalabb korcsoport ugyanolyan
gyakran Ul tévé elé, de rovidebb id6tartamokra.



2020: 79%

Tévénézés gyakorisaga

Milyen gyakran szokott On tévét nézni? Top-2-Box
Naponta dtlagosan hdny percet télt tévénézéssel?

Szulé Nem szul6

1 45%

110 perc 75 perc }

50%

80 perc

Nélkuloz6

55%

87 perc

2017: ~ 88% 46%

26

123 perc 89 perc

55%

88 perc

49%

99 perc

Bazis: Teljes minta: Szl n=139/227, Nem sziil6 n=866/773; J6mdadu n=433/444, Nélkiil6z6 n=553/538

Bazis: Szlil6 n=136/216, Nem sziil§ n=784/678; J6mddu n=394/392, Nélkiil6z6 n=508/486

A vizsgalt, kevésbé vagyonos fiatalok
gyakrabban toltenek id6t a televizid el6tt.

A szlil6vé valas altalaban gyakoribb és hosszabb
televizidzassal jar, de a 3 évvel ezelbtti
eredményekhez viszonyitva az alkalmak
gyakorisaga csokkent.

Még ennek ellenére is a 32 év alatti szll6k a
leginkdbb affinis csoport.



ESZKOZHASZNALAT
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A fejezet tanulsagai

A 18-32 éves korcsoport szamara a legfontosabb internethasznalati
eszkoz a mobiltelefon —ami a férfiak és az id6sebb korcsoport esetén is
a legfontosabba valt az utébbi 3 év alatt. Legfontosabb funkcidi kozott
tovabbrais a bongészés, a kozosségi médiahasznalat és az
Uzenetkildés all. Emellett az eszkdz a videdtartalom fogyasztasaban is
atvette a vezetést a laptopoktdl / notebookoktdl és beérte az asztali
szamitégépet, mint leggyakoribb eszkozt.

Azon hdztartasok ardnya, amelyek j6 mindségi internethozzaféréssel
rendelkeznek nem valtozott, 81%-uk tovabbra is ide sorolhaté.

Smartphone

91%

Ipsos



Eszkozhasznalat

Az alabbi eszkéz6k kéziil melyek dlinak rendelkezésére napi szinten?
Es mely eszkézoket haszndlja rendszeresen?

Okostelefon
Egyik sem Hagyomanyos ‘

W mobiltelefon

Okos TV t

tSmart home

Hagyomanyos TV

tJatekkonzoI készulék

A

Tablagép Set-top-box‘

Asztali szamitogép DVD felvev6 vagy‘

lejatszé

‘ Notebook / laptop Hazimozi rendszer

‘ WIFI-router Vided
[ Rendelkezik vele

Blu-ray készulék

Rendszeres hasznaldja

29 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000; Rendelkeznek legaldbb egy késziilékkel: 2020 n=1000

A kutatads fékuszaban all6 18-32 évesek egyre nagyobb aranyban
cserélik le hagyomanyos mobiltelefonjukat és TV-jiket okos
verziokra, mig a set-top-box és a DVD lejatszék is hattérbe szorulnak.
Notebookkal vagy laptoppal ugyanolyan aranyban rendelkeznek, de
kevésbé haszndljdk, mig a jatékkonzolok egyre tobbiknél elérhetd. A
wifi-routerek tovabbra is alapvetd fontossdguak, de kevesebben
hasznadljak ezeket.

A korcsoportokat tekintve haszndlatban latszanak kiilonbségek: a 25-
32 évesek nagyobb ardnyban haszndljak az okos TV-jiket és a set-top
boxot. Nemek tekintetében is latszik eltérés: a férfiak a ndékkel
szemben magasabb ardnyban rendelkeznek és hasznalnak asztali
szamitogépet (61% és 44%) és jatékkonzolt (35% és 22%). Emellett
videdval (22%) is nagyobb aranyban rendelkeznek, de ezt nem
hasznadljak jelent6sebb mértékben.

A budapesti és megyeszékhelyen él6k notebook és laptop hasznalata
is kiemelkedd (65% és 62%). Az egyetemi és fGiskolai végzettséggel
(67%) rendelkez6k, valamint a szellemi munkat végz6k (58%)
csoportjdban is szignifikdnsan magasabb a notebook/laptop
hasznalat, mig utébbiak az okos TV-t is nagyobb aranyban hasznaljak
(46%).

A korabbi felméréshez képest a gyermekes csaladok l[dthatéan okos
TV-re véltottak (59% rendelkezik vele, 47% hasznadlja is), mig azok a
valaszaddk, akik kozott akik a parjukkal élnek (gyermek nélkiil)
megmaradt az eszkdz kiemelked6 hasznalati ardanya (45%).



Internetkapcsolat

Milyen internetkapcsolattal rendelkezik az Onék hdztartdsa?
ElS vidednézésre (streamelésre) tokéletesen alkalmas
Akadozva lehet csak vele streamelni
Tul lassu, egyaltalan nem lehet vele streamelni
Nincs internetkapcsolatunk

Nem tudom

L]
|

2020:

81%

11%

3%

1%

4%

2017:

81%

12%

3%

1%

4%

Az internetkapcsolat sdvszélessége nem valtozott az elmult 3 évben, a célcsoport tobbsége (81%) most is ugy nyilatkozott, hogy olyan internetkapcsolattal
rendelkezik, amely él6 vidednézésre tokéletesen alkalmas. A beosztott értelmiségi/szellemi munkat végzék mellett (87%) magasabb aranyban valasztottak a

streamelésre tokéletesen alkalmas internetkapcsolatot az atlaghoz képest a 25-32 évesek (85%) és a relative j6 anyagi korilmények kdzott él6k (88%).

30 Bdzis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005



Internethasznalat

Az alabbiak kéziil mely eszkéz6kén haszndlja az internetet a mindennapokban?

A vizsgalt korosztdly legfébb internet haszndlati
eszkdze még jelent6sebben az okostelefon lett az
64% utébbi 3 év alatt.

86% 58% l Novekedés a 25-32 éves korosztalynal és a

O/ férfiaknal figyelhetS meg, mert a 18-24 évesek és a
91 Ot Laptop/ nék mar eleve magasabb aranyban hasznaltdk a
notebook mobiljukat erre. Ugyanakkor a férfiak esetén még

mindig  kiemelked6 az asztali szamitégép
hasznalata (49%), ahogyan a sziileikkel él6k
38% kérében is (43%).

37%

Mobiltelefon/

Okostelefon
A laptop/notebook hasznalata kiemelkedik a

20%
oo Asztali budapestiek (71%) és a megyeszékhelyen él6k
19/) (69%) kozott, akar csak a diplomasok (74%)
Tablet/téblagép szamitogép beosztott értelmiségi, szellemi munkat végzék

(67%) és a hallgatdk (68%) kozott.

13% Az okostévék nagyobb teret nyertek az utébbi 3 év
zscyt soran, alig van olyan demografiai csoport, ahol ne
o lenne nagyobb aranyu a hasznalatuk.

TV/Okos TV

31 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005 M



Internethasznalat — rendelkezésre alldo eszkozon

Az alabbiak kéziil mely eszkéz6kén haszndlja az internetet a mindennapokban?

81%

90% 75%‘

93% L
aptop/
Ot Ptop Ha figyelembe vesszik, hogy milyen eszkdzok

notebook allnak rendelkezésre, az eszk6zok fontossagi
sorrendje nem vdltozik jelentGsen, bar az okosTV
beérni latszik a tableteket internethaszndlat

Mobiltelefon/

64% oy . s
szempontjdbél. Emellett az iddszakok kozotti

Okostelefon 63(y valtozas is u ké j

0 gyanazt a képet mutatja.

44%

430/ Asztali Az okostévék haszndlata internetezése csak azokat
o L, nézve, akik rendelkeznek vele, tovabbra is a
Tablet/téblagép szamitogep legalacsonyabb a tdbbi okos eszkdzhoz képest. Ez

az egyes alcsoportokon belil is igaz.

29%
41%1
TV/Okos TV

32  Bazis: eszkdzonként valtozo: akinek rendelkezésére ll M



Internethasznalat mobiltelefonon/okostelefonon

Mindennapos haszndlat ardnya

Nem Eletkor Sajat gyermek Eletszinvonal
92% 88% 89% 89%
(1) V) (1) (1)
90% ‘916’ ‘896» ‘924’
N6 18-24 Szulé Jomaédu
? omodd Az okostelefonokhoz valé kotédés erésodott a
férfiak és a 25-32 évesek kozott is, igy mar nincs
829% 84% 85% 83% kiildnbség kor és nem szerint. Ugyanigy a
gyermektelenek és a nélkiilozé haztartasokban
él6k esetén is n6tt a mobilon térténd
o o o o internethasznalat, igy ebbdl a két szempontbdl
90 A’ t 90/’ t 9 1 A’ t QOA) t sincs kulonbség a vizsgalt korosztalyon bell.
Férfi 25-32 Nem sziil§ Nélkulozé

33  Bazis: Internetezék: Férfi n=513/505, N6 n=492/489; 18-24 évesek n=422/427, 25-32 évesek n=583/567; Sziil6 n=139/225, Nem sziil§ n=866/768; J6mddu n=433/441, Nélkiil6z6 n@ﬁ



Internethasznalat

Es mikre haszndlja az internetet az aldbbi eszkdzén:

34

Bongészés az interneten

E-mailezés

K6zb6sségi média

Uzenetkiildé alkalmazés

Zenehallgatds streaming megolddssal
Film vagy sorozat letoltés (torrent)

Film-, vidednézés streaming megoldassal
Online tévézés

Online jaték

]

-

|

]

—__

2017 2020 2017 2020 2017 2020 2017
23% 20% 93% 92% 95% 92% 82%
9% 7% 75% 69% 84% 81% 53%
18% 80% 85% 72% 62%
12% 7% 45% 51% 54% 48% 46%
33% 38% 61% 57% 60% 55% 38%
20% 14% 53% 53% 60% 48% 19%
77% 79% 59% 66% 65% 67% 47%
44% 54% 28% 30% 32% 30% 18%
8% 8% 45% 46% 26% 28% 24%

I

2020 2017 2020
88% 88%
53% 71% 71%
52% 88% 86%
38% 75% 78%
45% 44% 60%
25% 9% 12%
55% 31% 46%
11% 14%
22% 15% pA

Az okostelefon térnyerése az egyes terileteken is érzékelhetd: atvette a vezet szerepet a laptopoktdél zenehallgatasban, kozosségi média felliletek hasznalatdban,

de video streaming esetén is kezdik egyre tobben ezt az eszkdzt hasznalni.

A laptopok/notebookok el6nye megmaradt az e-mail olvasas esetén, mig torrentezésre az asztali gépiket, filmek vagy videdk streamingelésére pedig mindkett6t
magas aranyban hasznaljak. Az okostévét tovabbra is tipikusan tévézésre haszndljak, a bongész6 funkcid kevéshé elterjedt.
Az online jatékok tovabbra is legtipikusabbak az asztali gépek esetén.

Bazis: eszkdzonként valtozo



Videos tartalmak interneten torténo fogyasztasa

Milyen gyakran szokott tévé jellegii tartalmat (pl. magyar tévés tartalom, film, kiilféldi sorozat) interneten fogyasztani?
Es milyen gyakran szokott magyar tévés tartalmat interneten fogyasztani?

Naponta Hetente Ritkabban

31% 42% 27%

Tévé jellegu 359%

41% 24%
tartalom

21% 39% 40%
Magyar tévés \
tartalom 24% 35% 42%

Abban nincs valtozas, hogy tévés jellegl tartalmat — akar altalaban, akar kifejezetten magyart — milyen gyakran fogyasztanak a vizsgalt korcsoportban.

A 18-24 évesek kozott magasabb a ritkdan magyar tartalmat fogyasztd (52%), mig a n6k esetén megndtt a napi tévés tartalom fogyasztas altaldban és a
magyar misorokra nézve is.

Az tovabbra is igaz, hogy a rendszeres tévénéz6k interneten, naponta torténd tévé jellegl tartalom-, (54%) és magyar tévés tartalomfogyasztasa (41%) joval
magasabb az atlaghoz viszonyitva. Ez az érték a SVOD el6fizet6k csak a tévézésre igaz dltalaban (45%), magyar tartalomfogyasztasuk atlagos.

35  Bazis: Akik néznek online videds tartalmat ES néznek online tévés tartalmat 2017: n=775 ES 339; 2020: N=816 ES 391 M



Videodtartalom fogyasztasra hasznalt eszkoz

Milyen késziiléken/késziilékeken szokott videds tartalmat nézni?

Ezek kéziil melyik az az eszk6z, amit leggyakrabban haszndl videds tartalom nézésére?

Videotartalom fogyasztas

eszk6zonként

45% 1 55% [

s1% Q0% [
32% 29% .
20%138% [
13% 12% |

36

Bazis: teljes minta ES videdtartalom fogyaszték 2017: n=1005 ES 996 2020: n=1000 ES 995

Videotartalom fogyasztas
f6 eszkoze

A kutatas fékuszaban allé korosztaly esetén az
eszkozok elterjedésével a videds tartalmak
fogyasztdsdban is az okostelefon és az
okostévé elbretorése figyelheté meg, hatrébb
szoritva ezen a terileten az asztali
szamitogépet és a laptopot / notebookot. F6
eszkdozként még minden harmadik fiatal a
laptopot / notebookot jeldlte meg, de az
okostelefon lehagyta azt ezen a téren is.

A viéltozas altaldanosnak mondhatd, nem, kor,
anyagi helyzet vagy csaladi allapottol
fliggetlen.

Ugyanakkor fontos megemliteni, hogy férfiak
esetén tovdbbra is fontos az asztali szamitdgép
(40%) és kiemelkedik f6 eszkdzként is (27%). A
diplomasok vagy hallgaték koérében pedig
megmaradt a laptop/notebook elsébbsége
altalanossagban (58% és 63%), utébbi esetén
f6 eszkdzként is kiemelkedé (38%). Emellett az
okostévé kiemelkedik a pdrjdval, de gyerek
nélkil él6k esetén (51% és 29%), illetve a napi
tobbszori tévézdk kozott (46% és 26%).



Médiafogyasztassal kapcsolatos attitlidok

Az aldbbi dllitdsok kéziil melyek igazak Onre? Top emlitések

2020: 2017:
49% 51%

Alvas kdzben az okostelefonom mindig a kdzelemben van

45% 45%

A klasszikus, jél ismert filmeket és sorozatokat akdarmikor szivesen Gjranézem

38% 40%

Nem tudnék meglenni, ha nem lenne internet a mobilomon

36% 38%

Nem zavar a képernyémeéret, kis kijelz6jli eszk6zon is szivesen nézek videot

35% 36%

El6fordul, hogy egy nap, vagy egy hétvége alatt megnézek egy egész évadot egy sorozatbdl

33% 30%

Eredeti nyelven szeretem a sorozatokat és filmeket nézni

A koronavirussal kapcsolatos korlatozdsok miatt idén tobbet néztem filmeket, sorozatokat
online a tavalyi évhez képest

30% -

27% 28%

Egész nap az interneten légok

A médiafogyasztdssal kapcsolatos attit(idok nem valtoztak az elmult 3 év alatt: tovabbra is a budapesti (43%) vagy megyeszékhelyen é16 (43%), egyetemi vagy
féiskolai végzettségli valaszaddk (42%) és az ad-blockert alkalmazdk (46%) inkabb nézik eredeti nyelven a sorozatokat és a filmeket.

A tanuldkra, egyetemi/f6iskolai hallgatdkra kilondsen jellemzéek a fenti allitdsok az egész napos internetezést és a klasszikus, ismert filmek Ujranézésének
kivételével.

Az SVOD elé6fizetSk is szinte az 0sszes relevans szempontban felllteljesitenek az atlaghoz képest (binge-watching, eredeti nyelv és tobb online tartalom a
koronavirus 6ta). Emellett a telefonjukat 6k is nagyobb aranyban tartjdk maguknal (55%), és nem tudnanak meglenni mobilnet nélkil (45%), viszont
jellemz6en nem a mobilt hasznaljak videdk nézésére (atlaggal azonos ez a szempont). M

37 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005



Médiafogyasztassal kapcsolatos attitlidok

Az aldbbi dllitdsok kéziil melyek igazak Onre? Bottom emlitések

2020: 2017:

24% 26%

Bardtaimmal, csalddommal gyakran beszélliink tévés mUsorokrdl

A koronavirussal kapcsolatos korlatozasok miatt idén tobbet néztem TV-t (tv addst) a tavalyi
évhez képest

22% -

22% 32%

Ha érdekel egy Uj film, vagy sorozat, azt azonnal letoltdm torrent-rél

21% 25%

Az uj filmeket gyakran moziban nézem meg, nincs tiirelmem kivarni a tévés premiert

Vannak olyan események (pl. foci EB dontd, vagy nagy televizids showmd(sorok), amiket

(o) (V)
nagyobb tarsasaggal egyltt nézek 19% 24%

Gyakran el6fordul, hogy csak azért nézek egy misort, mert a haztartdsom tobbi tagja azt

16% 18%

kedveli

A ,tévézés” egy 6sdi dolog, a kornyezetemben kinos szérakozasi formanak szamit 9% 7%
Lelkiismeretfurdalasom van, amiért torrentezek, illegalisan toltok le tartalmat 4% 5%
Ami nem kerul fel a Facebookra, az nincs is. 4% 59%

38 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005 M
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lemezhet

i, ezért nézéi profilja nem e

5% alatti
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Az ,,Ami nem kerul fel a Facebookra...” és ,Lelkiismeretfurdalasom van...” eml

: teljes minta

1000 | Bazis

N=
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A haztartdsok jelent8s tobbsége rendelkezik TV eléfizetéssel, de ez az
arany csokkenést mutat. A valtozas f6leg Budapesten észlelhetd, ahol
az egyetemi végzettségl alkalmazott értelmiségi, szellemi munkas és
a fizikai munkasok kozott is latszik ez a valtozas.

A vizsgdlt 18-32 évesek hdztartasaiban 3 el6fizetési csomaghdl 2
tartalmaz internetet is. Az ezzel kapcsolatos dontést az életkori
helyzet valtozdsdbdl addddéan mar leginkabb a parjaval, kisebb
aranyban szil6kkel, csaldddal kézosen vagy egyedil hozzak meg a
fiatalok.

A legfontosabb dontés szempont tovdbbra is az ar, ami mogott a
csatorna vélaszték és a megbizhatdsag kozel azonos fontossagu

Az SVOD el6fizetések jelentésen megnovekedtek a vizsgdlt
haztartasokban, 8%-rél 38%-ra né6tt az aranyuk. Féleg a magasabb
statuszuak (egyetemi végzettség, relative jobb anyagi helyzet) és az
egyetemi féiskolai hallgatok kozul kerultek ki az el6fizetSk.

Internet + TV

67%

Ipsos
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TV elofizetés tipusa

Fizet-e az On hdztartdsa havi dijat a TV szolgdltatdsért?
Tartalmaz az On TV eléfizetés csomagja a TV szolgdltatdson kiviil mds szolgdltatdst is?

ELOFIZETES TIPUSA

VAN ELOFIZETESE

TRIPLE PLAY TV + INTERNET SOLO TV + TELEFON
...................................... > 2017 37%l 34% 21% 4%
78% 3 . .
EGYEB NT
2017: 82% 2017: 1% 3%

A vizsgalt kohorsz haztartasainak mar csak 78%-a rendelkezik TV el6fizetéssel. A budapestiek korében ez az ardny még alacsonyabb (68%), mig a
kozségekben él6k esetén magasabb erre az igény (85%). Az érettségivel rendelkez6k nagyobb aranyban el6fizet6k (82%), ahogyan a szlil6k is (88%), mig
az egyedul vagy albérletben él6k kozott ritkdbb ez (60% mindkét esetben). A csdkkenés maga is féleg ezektdl a csoportoktdl szarmazik: a budapestiek,
az egyetemi végzettséggel rendelkez6k, a beosztott értelmiségi, szellemi munkat végzék kozott latszik csdkkenés, ugyanakkor a fizikai munkasok
korében is észlelhetd. Emellett a 25-32 évesek és a n6k jelezték kevesebben, hogy tv el6fizetésiik van a haztartasban.

Az el6fizetések aranya eltolddott a dual play, s6t a TV+Internet csomag felé, ami leginkdbb a 25-32 éveseknek és a gyermektelen egyitt é16 paroknak
és a nehezebb anyagi koriilmények kdzott él6knek koszonhetd. A fizikai dolgozok kodzott is latszik elmozdulds, de 6k a triple play-rél tipikusan a solo
el6fizetésre valtottak.

N=1000 (2020); 1005 (2017) | Bazis: teljes minta és N=778 (2020); 823 (2017) | Bazis: akinek van TV el&fizetése



Dontéshozo személye

Az Onék hdztartdsdban ki dént arrdl, hogy milyen TV csomagra fizetnek el6?

2017:
31%
b )
Szulék
26% 23%

fa

Parral egyitt

T

Csalad egydtt

12%
b 1
Egyeddl
3% 2% 1%
— A _ A _ A [ 0%
Partner Lakotarsak FGbérl6 Egyéb

N=778 (2020); 823 (2017) | Bazis: akinek van TV el&fizetése

1%

Annak kdszonhet6en, hogy a 3 évvel kés6bb vizsgalt kohorsz tagjai
részben a kovetkez6 életszakaszba léptek, a TV el6fizetéssel
kapcsolatos dontéshozok is eltolddtak a sziil6k fel6l a parral vagy
egyedil meghozott doéntés felé. igy mar az eléfizetéssel
rendelkezék fele igy dont a szolgaltatoval kapcsolatban.

Ez az elmozdulas f6leg a 25-32 éveseknek készonhetd, bar a 18-24
évesek kozott is csokkent a szll6i befolyds és né6tt az egyediil
dontbk aranya.

A vizsgalt korcsoportnak mar harmada a parjaval kézésen hozza
meg a szolgdltatéval kapcsolatos dontést, aminek eléfeltétele,
hogy pdrkapcsolatban éljen, igy a gyermekes (63%) vagy gyermek
nélkuli haztartasok (68%) fellilreprezentaltak ebben a csoportban.
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Dontés szempontjai

Mik a legfontosabb szempontok egy elbfizetés kivdlasztdsa sordn?

. T 75
Ar 77%

s T 55%
Csatornavalaszték 58%

Megbizhatdsag I 42%2%

I 38%

Sévszélesség 21%
0

Online szolgéltatdasok n 013% t
8%
R | m 2020
8%
2017

Technoldgia

i 3%

Ajanlas 4%

B 5%
NT 7%

Bazis: akinek van TV el6fizetése 2017: n= 823; 2020: n=778

A szolgaltatas ara valtozatlanul a legfontosabb szempont egy
el6fizetés esetén, akarmilyen koru, nemd, helyzetl valaszadot
néziink a kohorszon beldl.

A minta kozel fele szamara az is fontos szempont volt, hogy milyen
csatornak érhetdek el, ebben nem emelkedett ki vagy maradt alul
egyik csoport sem.

Ehhez hasonlé a megbizhatésag megitélése, ami szintén azonos az
Osszes vizsgalt alminta esetén. Bar ez a két szempont nem
valtozott szignifikansan a korabbi felméréshez képest, az idei
eredmények alapjan a két szempont kozeledett egymashoz
fontossagban.

A 3 évvel ezel6tti eredményekhez hasonlitva idén fontosabbnak
itélték az elérhetd online szolgdltatasokat és a technoldgiat.
El6bbit az id6sebb korosztaly (13%), a nbék (13%), az internetet
gyakran hasznaldk (12%), a gyerektelenek (13%), illetve a sorozat-
(15%) és filmnézdk (14%) tartottak fontosabbnak. A technoldgiat
féleg a fiatalabb korosztaly (14%), a n6k (8%), a kozségben él6k
(11%), a sorozatnézdék (11%) és a gyerek nélkiliek (13%) értékelik
magasabbra a korabbinal.



El6fizetés hianyanak okai

o [
¢ [ 1 ® ®e P ®e0 ° o9
[ o o
o o o
47% o 22%}) 23% 10% 5%
o
° o
Interneten fogyasztunk Ingyenes vételi Egyaltaldan nem nézek Egyéb NT
ingyenes tartalmat lehet&séget hasznalunk tévés tartalmat
2017: 43% 33% 18% 10% 8%

Mig a TV el6fizetéssel nem rendelkez6k ardnya nétt, a mogottes okok nem valtoztak jelentésen, kivéve az ingyenes
vételi lehetGség visszaesését. Ez utébbi féleg a n6k (15%) és az aktiv dolgozdk (21%) korében volt jelentds.

Az el6fizetéssel nem rendelkez6k jelentds tobbsége tovabbra sem a tévés tartalmak elutasitasa miatt mond le magarol
az el6fizetésrdl. Akikre ez mégis igaz, a minta 4,5%-at teszik ki, ami a 3 évvel ezel6ttivel megegyez6 arany.

A6  Bazis: akiknek nincs TV eléfizetésiik 2017: n=148; 2020: n=193



SVOD elofizetés

Fizet-e az On hdztartdsa eléfizetéses online vided szolgdltatdsért, mint példdul Netflix vagy Amazon Prime?

Ahogyan az varhaté volt az SVOD szolgaltatasokra valo el6fizetések
szama jelentésen megndtt a vizsgalt kohorszban, 5-sz6ros lett az
el6fizet6k szama. A novekedés minden mért alcsoportban
megfigyelhetd.

Az el6fizetés tipikusan a budapestiekre (54%), egyetemi vagy
fGiskolai végzettségliekre (45%), egyetemi vagy fGiskolai
hallgatokra (47%), albérletben vagy kollégiumban él6kre (59%) és a
relative jobb anyagi helyzetben Iév6k (47%) jellemz6.

477  Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005
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A vizsgalt korcsoportban tovabbra is magasan vezetnek népszeriiségben a filmek
és a sorozatok. Kitartéan magas azok aranya, akik nem nézik ezeket legalabb havi
rendszereséggel. Ezek a moiifajok is mutatjdk az internet egyre domindnsabb
szerepét, ugyanis legalabb kétszer annyi a streaming és torrent gyakorisaga, mint a
linearis TV-jé, mig a sorozatok esetén a linedris TV visszaesést mutat.

Emellett a tévézéssel parhuzamos internetezés magas maradt 3 évvel ezel6tthoz
képest. Ez tipikusan mobiltelefonon térténd kdzosségi média vagy egyéb oldalak
bongészését jelenti, illetve Gzenetkildést.

Filmet 26%

Sorozatot 22%
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Miifaj preferencia

Az alabbi miifajok kéziil mit néz a legszivesebben? Kérem, legfeljebb hdrmat vdlasszon!

0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 : . , , i . ,
eoseseseee HBHHRRH HHHH eosesesese eesesesese A fiatalok tébbsége tovébbra is mozifilmet és
[ X J 00000

17% 8%y 9% 6%

Vetélked§ / kviz

Valdsag show

Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005

- 4%

Talkshow

3% 3%

Napi szappanopera

3% 2%

Reggeli informacids

mdsor

sorozatot néz legszivesebben, s6t mindkét

0000000000 0000000000 . , , . ,
eeccccccoee 0000000000 kategdria nagyobb értéket kapott, mint 3 évvel
0000000000 0000000000 , , .
ecccccecee ecccccecee eccccccces ecccscccee 1T ezelftt. Az ismeretterjeszték eés hirmdsorok
hatrébb sorolddtak csakugy, mint a vetélked6k
o, 0 0, 0, (V)
50% 60%' 54% 60%' 19% 21% 24% 20%‘ 18% 17% és a valdésag show-k, mig a gyerekeknek
Sorozat Mozifilm Sport Ismeretterjeszts F6z6s / készUl6 rajzfilmeket tobben nézik szivesen.
gasztrondmia
Az egyetemi, f6iskolai végzettségliek kozott az
0000000000 0000000000 0000000000 ) ) » L, . , L, o
cootoioies coooiooiis coooioiiis ismeretterjeszté mlfaj volt népszerlbb (27%),
0000000000 0000000000 0000000000 mig a kozépfokd szakmai végzettségliek
0000000000 0000000O0O0CO 0000000000 e . , P
0000000000 eeccccccoe 0000000000 korében a sorozatok (47%) és a mozifilmek
0000000000 0000000000 0000000000 . , , ,
cecccccces ecccccccee I cececcccee eccccccces (48%) kaptak kiugréan alacsony értékeket. A
foglalkozasi statuszt tekintve egyedil a
0 0, 0, 0, Y V) 0 V) Y o it e L
13%’ 16/) 1OA’ 13A 15A’ 12A) 1ZA’ 1ZA) 1ZA’ gA)l sorozatok mentén latszik kilonbség: a fizikai
Zenei videdklippek Rajzfilm Zenés szbérakoztatd Feln6tt animacio Hirm(sor dolgozdk kevésbé (52%), az egyetemi, f6iskolai
gyerekeknek / tehetségkutato hallgatok még szivesebben (69%) nézik ezeket.
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 . . S o L, . Lo,
cooooioois coooooiois coootioois A szileikkel él6k kozott a felndtt animacio
0000000000 0000000000 0000000000 (19%) népszer(ibb, a pérjukkal, de gyermek
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 , ey sy . . ,
0000000000 0000000000 000000000 0000000000 0000000000 nélkil élék pedig a mozifilmekre voksoltak még
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 0000000000 ,
ecsccssecs eescsecccs eessccccss eesccccces eecccccccs nagyobb aranyban (67%). A gyermekes

csaladoknal természetesen a gyerekeknek
készUil6 rajzfilmeket valaszoltdk nagyobb
aranyban (34%), de ugyanez igaz a TV heavy

viewerekre is (19%). E



Miifajpreferencia nem szerint

Férfi
Né

Talkshow

Feln6tt animacid

Rajzfilm gyerekeknek

Reggeli informacids musor

Zenei videdklipek

Vetélkedd / kviz

Zenés szorakoztatd /
tehetségkutatd

51 N=1005 | Bazis: teljes minta

Mozifilm

Sorozat

Napi szappanopera

Hirmdsor

Sport

Ismeretterjeszt6

Valdsag show

F6z6s / gasztrondmiai

Az 3 évvel késbbb is igaz,
hogy a mozifilmek és
sorozatok a legvonzébb
tartalmak mindkét nem
szamara. Ezek mellett férfiak
korében a sport kapott
hasonldéan magas értéket,
mig a n6k a f6z8s /
gasztrondmiai témakat
emlitették magasabb
aranyban.



Miifajpreferencia kor szerint

18-24
25-32
Mozifilm
Talkshow Sorozat
Feln6tt animacio Napi szappanopera
Rajzfilm gyerekeknek Hirmdsor
Reggeli informacids musor Sport
Zenei videoklipek Ismeretterjesztd
Vetélkedd / kviz Valdsag show

Zenés szérakoztatd/

. . F626s / gasztrondmiai
tehetségkutatd /8

52 N=1005 | Bazis: teljes minta

A korcsoportokat tekintve
még kevesebb kilénbség
[atszik a vizsgalt
célcsoporton belil, a
sorozatok a fiatalabbak
kozott még népszerlbbek,
mig az ismeretterjeszték
inkabb az id6sebbeket
vonzzak.



es nem

életkor é

ok

tat

initasi mu

Aff

18-24
25-32

k

éma

,

Férfi t

Férfi

k

éma

,

NGi t

Né

oEWIUE 1OU|eS
A3dIQapIA IsusZ
1eZ0J0S

Moys 3esojep
WZoN

3audy 4943 wyyzley
01e1n339519Y91 / 01B1ZOYRIOZS SDUDZ
uodg

ZINY / 9PNIPIBA
lelwououlzsesd / sozo4
JOSNWIIH

031zsali11949WsS|

1odg

onBWluE 30U|RS
JosnuwuIH
031zs91911949WS|
WilizoN

1ez040S

NadIpioapin 1uaz

ZINY / OPAIRIPA
031e3M|39519Y9]) / 031RIZOYRIOZS SBUBZ
moys 3esogjep
lelwouoJslzsed / sgzo4

NouyayalaAs wiyzley

5

filia nem elemezhet

7+

3rt nézGi pro

5% alatti, ezér

7

(isor” emlitése

7

aciés mdsor

7

A ,napi szappanopera”, ,talkshow” és ,reggeli inform

teljes minta

azis:

7

1000 | B

N=

53



szuiloi lét és életszinvonal

ok

tat

dSl mu

v 4

Affinit

0z0

Neélkul

77

Nem szulo

oreWIUE NOU[24

uodg

01zsal1911843WS|

W(iIZon

1ez0J0S

012133951933 / 011203 eI0ZS SUDZ

lejwouo.izses / sgzo-

D7

Moys 3esojep

JOSNWUIH

Aadipioapin 1uaz

ZINY / 9PNIPIBA

yauyaya4aAs wyyzley

Jawyeya4eA3 wyyzley
ZIN| [ 9P|9I9N
lelwououyzsed / sgzo4
01e1n339519Y91 / 01B1ZOXRIOZS SDUDZ
JOSNWUIH

Mmoys 3esojep
1870J0S

WwiIzon

uodg

32dI]o3pIA IBuaZ
01z59[1911849WS|

oreWIUE NOU[R4

5

filia nem elemezhet

7+

, ezért nézéi pro

5% alatti

7

(isor” emlitése

7

aciés mdsor

7

A ,napi szappanopera”, ,talkshow” és ,reggeli inform

teljes minta

7

azis:

1000 | B

N=

54



Film-és sorozatnézés gyakorisaga

Milyen gyakran néz filmeket? Milyen gyakran néz sorozatokat?

SOHA RITKAN HAVONTA HETENTE HETENTE NAPONTA
TOBBSZOR TOBBSZOR

00 & & 0 0

_____q

000 0 &

_____q

FILM

SOROZAT

55 Bdzis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005
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Filmnézés jellege

Ha a filmekre gondol, akkor melyik dllitds irja le a legjobban az On filmnézési szokdsait?

57% 28%
Stream Linearis TV
vagy torrent
6% 3% 2%
Felvétel VOD Blu-ray
vagy DVD
3%

NT

Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek filmet 2017: n=928 2020: n=922

A filmnézé fiatalok két legjellemz6bb forrasa valtozatlan aranyban
az internet — akar streamingen at akar vagy torrentrél letoltve
(53%). A masodik helyezett szintén a 3 évvel ezel6tti lehetdség, a
hagyomanyos televizids adds, amit 26%-uk valasztott. Emellett
magasabb aranyban jelent meg a felvételrdl nézett filmek és a VOD
szolgaltatas hasznalata.

A linedris TV-t nagyobb aranyban valasztjak azok, akik gyermekes
csaladban élnek (42%), heavy viewerek (38%) vagy az ad-blockert
nem hasznalnak (34%).

Az online lehet6ség jellemz6bb az egyetemi vagy fGiskolai
hallgaték (65%), a parjukkal, de gyerek nélkil él6k (63%), a TV
el6fizetéssel nem rendelkezék (63%) és az ad-blockingot hasznaldk
(68%) korében.
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Sorozatnézés jellege

Ha a sorozatok nézésére gondol, akkor melyik dllitds irja le a legjobban az On filmnézési szokdsait?

56% 30%

@l@l

Stream Linearis TV
vagy torrent

4% 7% 1%
=0 1. -
VOD Felvétel Blu-ray
vagy DVD
2%

NT

Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek sorozatot 2017: n=882; 2020: n=892

A sorozatnézésre is igaz az, ami a filmnézési szokasokra: a
fiatalok legtobbszor online nézik a tartalmat, vagy letoltik. A
linearis tévézést viszont mar csak otodik valasztja. A
csokkenés a 18-24 évesek, a ndk, a varosban vagy
kdozségben él6k, a kozépfoku szakmai vagy érettségivel
rendelkez8k, a sziil6k és a TV heavy viewerek kozott lathato,
de kozottik szamos csoport még igy is atlagon feldli
aranyban hasznalja.

Jelenleg sorozatokat hagyomanyos tévézéssel fogyasztanak
a 25-32 évesek (29%), a kozépfoku szakmai végzettséggel
rendelkez6k (33%), fizikai dolgozék (36%), a TV heavy
viewerek (37%), a rekldmblokkolast nem haszndldk (30%) és
a szll6k (40%).

Ezzel szemben sorozatokat inkabb online néznek a 18-24
évesek (66%), megyeszékhelyen él6k (66%), egyetemi vagy
féiskolai hallgatok (74%), az ad-blockingot haszndldk (71%)
és a gyermeket nem nevel6k (63%), illetve a relative jo
anyagi helyzetlek (63%).



Filmnézési attitilid

Melyik dllitds irja le a legjobban az On filmekkel kapcsolatos elvdrdsait?

A filmnéz6 fiatalok kozott tovabbra is a kedvencek
Ujranézése a legtipikusabb attitid, mig a legljabb
sikerfilmekre kevesebben kivancsian, mint 3 évvel ezel6tt.
Ugyanakkor a kevésbé ismert, nem agyonjatszott filmek
szimpatikusabbak lettek szdmukra, mint korabban.

Ez utdbbival kapcsolatban nincs egy kiemelked6 demografiai
csoport, inkabb altalanos igénynek tinik.

Emellett tovdbbra is kivancsiak a legujabb sikerfilmekre a

vezet§, onalld foglalkozasuak (41%) és a parjukkal, de
gyerek nélkil él6k (34%).

Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek filmet 2017: n=928; 2020: n=922

42% 45%

A kedvenceimet
akarmikor szivesen
Ujranézem

22%26%1

Az olyan kevésbé ismert
filmek érdekelnek, amit nem
jatszottak még agyon a tévék

31%26% |

A legujabb
sikerfilmekre
vagyok kivancsi

3% 2%

Nem zavar,
ha sokszor adjak
ugyanazt



Okok az alternativ sorozatnézés mogott

Nem akkor mennek a jo

Kiszamithatatlan Nem adjak a legujabb
Zavarnak a sorozatok, amikor raérek db K ° dok gy
reklamok A sorrendben mennek a évadokat

részek/évadok

52%

!

28% 8%

49%

44% 33% 29% V 8%
A tévében nem mennek azoka  Nincs tirelmem kivarni Eredeti nyelven szeretem a Egyaltalan nem
sorozatok, melyeket mashol a kovetkezd részt sorozatokat nézni nézek tévét

megtalalok

Akik nem él6 addasban néznek sorozatokat, azok tovabbra is a zavard reklamokra és a vagyott mlisorok hianyara hivatkoznak, mint 3 évvel ezel6tt. Az az
indoklas, hogy nem megfelel6 az id6pont, némileg visszaesett, de tovabbra is magasan emlitett indok. Az alternativ médon sorozatot néz6k harmadara
jellemzd, hogy nincs tirelme kivarni a kdvetkezd évadot vagy zavarjak 6ket a kdvetkezetlen sorrend. Az eredeti nyelv és a legutdbbi évadok hidnya a
legkevésbé zavard ebben az értelemben. Az egyetlen magasabb aranyu valaszt adé demografiai csoport ebben a kérdésben az egyetemi vagy féiskolai
hallgatok, akik még inkabb ugy érzik, hogy a tévében nem elérhet8ek az 6ket érdekld sorozatok (58%), eredeti nyelven szeretnék nézni ezeket (36%)
vagy egyaltalan nem néznek tévét (13%).

59 Bdzis: aki nem a tévében néz sorozatot 2017: n=598; 2020: n=697 M



Internetezés tévézés kozben

Eléfordul, hogy tévézés kzben haszndlja az internetet?

Van, hogy tévézéssel
egyidejlileg internetezek

84% K22

Nem internetezem
tévézéssel egyidejlleg

Nem internetezem otthon

A tévéz6 és internetez6 fiatalok valtozatlan ardanyban hasznaljak a kett6t egyszerre. Az SVOD
el6fizet6k kozott (91%) ez gyakoribb jelenség.

60 N=919 | Bazis: aki szokott tévézni és internetezni



Tévézés kozben hasznalt egyéb eszkoz

Mely eszk6z6kon szokott tévézés kbzben internetezni?

() °, () °. [ Y oo
o o o
o o
o o
o o
o o
®ce0®
90%1 21%1 12% 8%
83% 35% 14% 8%

Azokban az esetekben, amikor a fiatalok tévénézés kdzben neteznek, els6sorban az okostelefont hasznaljak, aminek aranya nétt is az utdbbi 3 évben.
Tovabbra is magasabb ardnyban igaz ez a n6kre (94%), akik mellett most az egyetemi vagy f8iskolai hallgatok (96%) tiinnek ki.

Masodik helyen maradt laptop / notebook csokkend, 21%-o0s emlitéssel. Atlagosnal gyakrabban hasznaljék ezt az eszkdzt tévézés kdzben a diplomdsok
(31%), mig a kozépfoku szakmai végzettséggel rendelkezék kozott ez még kevésbé fordul eld (10%).

Az asztali szamitégép a férfiak (18%), a fizikai dolgozdk (21%) és a gyakran tévéz6k (19%) korében fordul el6 nagyobb aranyban.

61 Bazis: aki szokott tévézés kdzben internetezni 2017: n=772; 2020: n=749 M
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Internetezés tévézés kozben: tevékenység

Jellemzéen mire haszndlja az internetet tévézés kbzben?

Abban sincsen jelent6s vdltozas, hogy milyen
tevékenységre hasznaljak az internetet a tévézéssel
parhuzamosan.

A legtipikusabb a kdzosségi média hasznalata, amit
a bongészés vagy a csetelés kovet.

A kozbsségi média haszndlata még gyakoribb az
egyetemi vagy f6iskolai hallgatok kozott (64%), mig
a bongészés a budapestiek (66%) és beosztott
értelmiségi, szellemi foglalkozasuak (64%) kozott
kiemelt.

Az e-mail kildés egyértelmlien a szil6k koérében
jelentGs, (34%), mig az lizenetkiildés és jaték esetén
nem latszik az dtlagoshoz képest kiugrd csoport.

Egyéb

Jaték,
online jaték

Bazis: aki szokott tévézés kdzben internetezni 2017: n=772; 2020: n=749

1% %

K6z0sségi média

E-mailezés

Bongészés a neten

Uzenetkiildd alkalmazas
hasznalata



TV alkalmazasok ismertsége és hasznalata

Most felsorolunk néhdny TV alkalmazdst. Kérem, mondja meg, hogy mennyire ismeri ezeket!

® Rendszeres haszndldja vagyok = Kiprébaltam mar egyszer

Hallottam réla, de soha nem hasznaltam m Soha nem hallottam még réla

[ 3 [ 9 o7 [ 37 | V' Az utdbbi 3 év a Netflix és az
NETFLIX , .
| 6 [ 14 | 61 19 HBO Go alkalmazasok szamara
Vs volt a legsikeresebb: a 20%
korili kiprébalasi arany
mostanra 55-60%-ra nétt, a
T-HOME TV GO ST R - — 2 | 48 25 jelenlegi el&fizeték aranya is
________________-__!!F ___________________ ; 4_53 ____________________ COTTOTITI26TIIIIIIEL . jelentSs.

MEDIAKLIKK . oo e -om— 38 e A Netflix eldfizetSi nagyobb
""" D‘I éI-O_N-LI_I\l-E_--_-_-___-_-_--_-_-_--_-_-__-_-_-__gl_-_--_-_-_--_-_-__-__-_--_-_-_--_-_-__-_-_-__-_ aranyban a 18-24 évesek (38%),
_______________________________________________________________________________________________ budapestiek (48%), egyetemi

UPC HORIZON Go I S ¥ 45 37 vagy féiskolai hallgatok (44%)
[ 8 | 8 | S 4 w .. :
——————————————————————————————————————————— e kozil kerdlt ki. Az HBO Go

6 | 17 | 45 Tt 3 , .
TV2IVE o T m— 46 e yr— esetén a budapestiek (35%)
_________________. ______________________________________________________________________________ . V74 s .
TELENOR MYTV Y6 | 13 | 145 S 36 vannak k|emeI‘I.<ed<? ?ranyban
T s 0 ST . Az RTL Most kéveti Sket, az HBO
[ 5 [ 9 | 41 s N
VIASAT PLAY Go-val kozel azonos el6fizet6i
S 42 ,
----------------i‘;--_i-r;--- ---------------- 43""?56 ----------------------- S ardnnyal. Itt a rendszeres
AMAZON PRIME hasznaléi koér nagyobb részt a
_______________ EEEE s s n6k (27%), a TV heavy-viewerek
MINDIG TV APP ’
N - D 55 .28 (31%) és a magyar tévés
| 4 | 9 | S 4 ,
AN O e o 2431 a3 tartalmat naponta fogyasztok
_________CI_I\I_E_GE)_ (3172 R 34 ST sy (41%) kozil kerilnek ki.

63 Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005 E



TV alkalmazas tipusok ismertsége és hasznalata

Most felsorolunk néhdny TV alkalmazdst. Kérem, mondja meg, hogy mennyire ismeri ezeket!

Az SVOD alkalmazdsokat egyiitt tekintve még

egyértelm(ibb, hogy ez a tipus felzarkdzott a
Hallottam réla, de soha nem hasznaltam m Soha nem hallottam még réla Free catch-up TV-hez és le is hagyta azt. Minden

m Rendszeres haszndldja vagyok m Kiprobaltam mar egyszer

demogrdfiai csoportban nétt a jelenlegi
el6fizet6k és a kiprobaldk aranya a legfeljebb 8
altalanos iskolai végzettséglieket kivéve.

A jelenlegi SVOD el&fizet6k kozt kiemelkedd
aranyban vannak jelen a budapestiek (62%), a
tanuldk vagy egyetemi / fGiskolai hallgatok
(50%), lakdtarsakkal vagy kollégiumban lakdk
(60%), relative jobb anyagi korilmények kozt
élék (49%).

4 1 28 {J 28 §

SVOD (Netflix, HBO Go,
Amazon Prime)

26
Free catch-up TV (RTL e ;
Most, Médiaklikk, AXN A Free catch-up TV el&fizetSi esetén azok
Now, Viasat Play) 20 vannak kiugréan magas aranyban, akik

egyébként is nagyon gyakran néznek televiziot
__________________________________________________________________________________________ (36%).

A Szolgdltatdi TVE esetén a ndvekedés a 25-32
évesek, a nék és a Budapesten vagy kdzségben
lakok kozott lathatd, illetve az egyetemi vagy
féiskolai diplomaval rendelkez6k és a szellemi
foglalkozdsuak kérében. Ugyanakkor a jelenlegi
el6fizet6k kozott ebben az esetben is csak a
gyakori tévézék vannak jelen (29%).

Szolgaltatdi TVE (Mindig
TV, T-Home TV, UPC
Horizon Go, Digi Live,
Telenor MyTV)

64  Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005 M
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A fejezet tanulsagai

TV rekldmok: a fiatalok tovabbra is a tévés rekldamokat tartjak
elviselhetGbbnek az online reklamokkal szemben, bar latszik némi elmozdulas
az online rekldamok preferaldsa felé.

Az internetes hirdetéseket még mindig leginkdbb telefonon és tableten érzi
kiilonosen zavardnak a célcsoport. Ugyan az ad-blocking lehet6ség ismertebb
lett 3 év alatt, az tovdbbra sem valtozott, hogy a hasznaldk tipikusan laptopon
vagy asztali szamitégépen kapcsoljdk be ezeket.

TV reklam
elfogadasa

75%

Ipsos



Reklamok elfogadottsaga eszkoz szerint

Az On véleménye szerint mely késziiléken a legelfogadhatdbb a rekldmok megjelenése miisor/vide6 nézése kézben?
Kérem, dllitson fel egy sorrendet a késziilékek kézott! Elsé helyre tegye azt a késziiléket, ahol a legelfogadhatdbb a rekldm, és utolsé helyre ahol a legkevésbé!

ATLAGOS HELYEZES 2017:
ASZTALI SZAMITOGEP/ ) 1,27 A viélaszaddk tovdbbra is leginkdbb az asztali és hordozhatd
LAPTOP/NOTEBOOK szamitégépen tartjdk a reklamokat elfogadhatonak, amivel
kapcsolatban csdkkenni latszik a tolerancia. Ezt idén is a televizid
koveti. Az okostelefonokon megjelené reklamokkal szemben
l[atszolag elnéz6bb a vizsgdlt korosztaly, mig a tablet maradt utolsé
TV/OKOS TV 1,52 helyen.

Az asztali szamitogép esetén lathatd nagyobb érzékenység féleg a
18-24 éveseknek, a férfiaknak és az érettséginél magasabb
MOBIL/OKOSTELEFON 1 | 1,87 végzettséglieknek koszonhetd, illetve az atlagosanal gyakoribb
internet viszont ritkabb televizié hasznaldoknak.
Ugyanakkor a mobiltelefonnal kapcsolatos tolerancia egy sokkal
szélesebb korben van jelen, akar kort akar az internet vagy tévézési
szokdsokat nézzik, kivéve, hogy alapvet6en a nékre jellemzé.
TABLET 2,10
Az ad-blocker-t hasznalok most is az atlagosnal érzékenyebbek a
mobilos reklamokra (1,84).

67 N=eszkoézonként valtozé | Bazis: aki néz videds tartalmat az adott eszk6zon és tobb eszkozt is jelolt E



Reklamok elfogadottsaga platform szerint

Es mikor tartja elfogadhatébbnak a rekldmokat, ha a tévében megy, vagy ha internetezés kézben jelenik meg?

VS

v ONLINE
175% 125%
80% 20%

A megkérdezettek tobbsége tovabbra is a TV-ben latott rekldmokat kezeli toleransabban, de elmozdulas latszik
az online reklamok felé. Ez a mozgas leginkabb a 25-32 évesek és a férfiak kdzott figyelheté meg, illetve az
egyetemi vagy f6iskolai hallgatok és a parjukkal egyitt, de gyermek nélkil él6k kérében.

68  Bazis: aki tévézik és internetezik is | 2017: n=919; 2020: n=890



Reakcio a tévés reklamokra

Gondoljon dltaldnossdgban egy miisorra, amit a tévében néz! Mit szokott On leggyakrabban tenni, amikor a mdisort reklémokkal szakitjck meg?

Fél szemmel figyelem 2017:
a reklamokat
24%

17% ) A tévés reklamok altal kivaltott viselkedés nem
Meg'nezem.a valtozott a tévét nézd fiatalok korében: negyediik

reklamokat is tovabbra is megnézi vagy részben figyel rajuk.
A napi tobbszori tévézbkre tovabbra is jellemz&bb,

Eayéb 7% hogy megnézi a rekldmokat (16%).

1% Ugyanakkor a tobbség mashogyan eltolti ezt az id6t:
féleg kapcsolgat vagy madssal foglalkozik akar
hallétavolsagon belil vagy kivil. A kapcsolgatas a
38% legjellemz6bb elfoglaltsdg a legtobb alcsoportban, de
Elkezdek kapcsolgatni, hogy a tévé elbfizetéssel nem rendelkez6k jellemzéen a

taldljak valami néznivalot a szobaban maradva foglaljak el magukat (34%).

rekldamblokk idejére
Kimegyek a szobabdl,
és massal foglalkozom

A szobaban maradok,
de massal foglalkozom

69 Bazis: aki tévézik 2017: n=919; 2020: n=894



Ad-blocking ismertsége

Hallott mdr a rekldm-blokkoldsrol, vagy eredeti nevén ad-blocking-rdl?

A fiataloknak mar hdromnegyede hallott a reklamblokkolas
lehetGségérdl.

Az ismertség novekedése mindkét korosztdly és nem esetén
lathatd, ugyanakkor tipikusan inkabb a budapestieknél és a
kozségben él6knél latszik. Statuszt tekintve az egyetemi,
féiskolai diplomasok és a kozépfoku szakmai végzettséggel
rendelkez6k kozott volt jelentds, illetve a beosztott értelmiségi,
szellemi munkaval foglalkozéknal és az egyetemi, fGiskolai
hallgatok kozott novekedett. Ugyanakkor a nehezen megélék és
a relative jo anyagi korilmények kozott élék kozott is tobben
szamoltak be ennek ismeretérdl.

Az internetet rendszeresen hasznaldk és a tévézés kozben
internetez6k korében is jelentésebb az ad-blocking lehetdség

67%77% 1 ismerete.

HALLOTT ROLA

70  Bazis: teljes minta; 2020: N=1000 2017:N=1005



Ad-blocking hasznalata

Haszndlja-e a reklam-blokkoldst eszkézein?

ASZTALI SZAMITOGEP

Az ad blocking ismertségének névekedése nem hozott jelentSs valtozas a
felhaszndlék ardnyaban. LAPTOP VAGY NOTEBOOK
Mind az asztali, mind a hordozhatd szamitégép esetén elmondhatd, hogy
Az ismer6k tobbsége aktivan hasznalja is ezt. EI6bbi esetén nem latunk

elmozduldst, mig utdbbinal a nem hasznaldk aranya nétt az utdbbi 3 év
sorin MOBILTELEFON/OKOSTELEFON

Asztali  szamitogépen a  szilSkkel éI6 fiatalok 73%-a  hasznal
reklamblokkoldt, mig a gyakori tévéz6k kifejezetten kis ardnyban
valaszoltak ezt (42%). Azok harmada, akik jelenleg nem hasznalnak
semmilyen ad-blocker funkcidt asztali PC-n, kiprébdlta mar ezt a
lehet6séget, és ennek fényében dontott ugy, hogy nem veszi igénybe.

Laptopon vagy notebook-on a tanuldk, hallgatok hasznaljak ezt a funkciét TV/ OKOSTY n 2L _

TABLET /TABLAGEP

kiemelked6 aranyban (71%), mig ennél az eszkoznél is jelen van 24%-nyi 18 T -
nem hasznaldk, akik kiprébalds utdn dontottek az elhagyds mellett.

® Most is hasznalom » Kiprébaltam mar, de jelenleg nem hasznalom

Nem hasznalom, de tervezem a jévoben = Nem hasznalom

71 N=eszkozonként valtozé | Bazis: aki mar hallott az ad-blockingrél és haszndlja az internetet az adott eszk6zon E
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Kovacs Balazs
Médiakutatasi igazgaté
+36.70.330.7188
Balazs.Kovacs@ipsos.com

Balazs 15 éves médiakutatoi tapasztalattal
rendelkezik. Médiatulajdonosi oldalon ismerte
meg behatéan a tévés szakmat, a Viasat
Hungaria kutatasi osztalyanak vezetdjeként. Ezt
kovetben médialigyndkségi tapasztalatokat
gy(jtétt, mint az Omnicom Media Group kutatasi
vezetbje. Az Ipsoshoz 2015-ben csatlakozott,
ahol a médiakutatasok mellett a cég marketing
tevékenységének vezetése a feladata.

A KVANTITATIV MERESHEZ DEDIKALT SZAKERTOI CSAPATUNK

Lada Viktoria

Account Manager
+36.30.836.3991
Viktoria.Lada@ipsos.com

Viki 2011-ben csatlakozott az Ipsos
csapatahoz, amkor a cég felvasarolta a
Synovate-et globalisan. Az6ta szamos
kutatoi terlleten kiprébalta magat, 3
éve a reklam- és médiakutatasi csapat
tagja.

13 éve foglalkozik piackutatassal,
szociolégus-kbzgazdasz diplomajat a
Budapesti Corvinus Egyetemen
szerezte 2007-ben.



74

AZ IPSOS MEDIAPIACI REFERENCIAI, 2014-2020

(’Cant ral O ORiIngi SCHIBSTED
& Mcui.;’csnpurt ng161' [ — ~ MEDIA GROUP
Nﬂ—l—l \-/ 7 MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE

[origo] @GYO

§Q We  LoveBudapest E

. NG LONC
Omrisam Sy, Index hv 5]
MediaGroup wewwave L L MECIO
NN Fesiciow ~& Antenna Hungaria
medator  mercvons  ygm  p. 1Ab

SX©)
DR

LifeNetwork Ozone
Network

INTERNATIONAL
CARTOON NETWORK . MEDIA NETWORKS

*@®-e- MEME
MAGYAR ELEKTRON IKU!

MINDSHARE '

Class FM Kb— =L

CENTRAL EUROPE K L U B
BEEEN
havas \ EN viacom M @
media

5 MUSORSZOLGALTATOK EGYESULETE
Company

A TimeWarner

dentsu AEGIS network

.......



